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https://www.sueddeutsche.de/muenchen/muenchen-prozess-badetoertchen-1.5494115

Siiddeutsche Zeitung

Urteil des Oberlandesgerichts

Prallnen fiirs Badewasser landen vor Gericht

22 Dezember 2021, 16:16 Uhr | Lesezeit: 2 min

6 Bio Organic Badetortchen inkl. 6
Organzasickehen

oy Beschreibung
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Fir die Wanne, nicht fir den Mund: Badesalzpralinen, (iber die nun ein Gericht entscheiden musste. (Foto:
Screenshot: SZ)

Weil die Badetortchen, zu sehr wie Siifligkeiten aussehen und deshalb
gefédhrlich werden kénnten, werden sie verboten. Doch die nachsthéhere
Instanz dreht das Urteilum.

Von Susi Wimmer

> Q g Q =)

Anhdren Merken Teilen Feedback Drucken

Sie sehen aus wie exquisite Pralines, wie kleine Tértchen in Bonbon-Farben,
garniert mit Rosen oder Kaffeebohnen. Die vermeintlichen Leckereien bietet
eine Oberhachinger Kosmetik-Firma im Online-Versand an. Allerdings sollen
diese Pralinen nicht im Mund, sondern im Badewasser zergehen. Fiir den Ver-
band Sozialer Wettbewerb aber waren die Badetortchen Salz in den Augen: Der
Verein klagte, weil er die Gefahr sah, dass zum Beispiel Kinder den pralinen-
ahnlichen Badezusatz verschlucken kénnten. Doch das Oberlandesgericht Miin-
chen stellte in der Berufungsverhandlung fest, dass von den Badetdrtchen keine
"erhebliche Gesundheitsgefahr" ausgehe und wies die Klage ab.

"Zart schmelzend" sollen sich die Badetortchen laut Hersteller im warm einflie-
Renden Badewasser auflosen, nachdem man sie in beiliegendes Organzasack-
chen gegeben hat. Weniger zart schmilzt dafiir das Bankkonto: 52 Euro fiir sechs
kleine Pralinen erinnern schon eher an Kleopatras legendare Bader in Esels-
milch. "Reichhaltige Pflegestoffe" sollen die Haut verwohnen, heifdt es. Und wei-
ter unten folgt der wichtige Hinweis, dass die Tértchen nicht zum Verzehr geeig-
net seien und dass man besser die Wanne nach dem Bad putzen sollte,

wegen Rutschgefahr.
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Next Economy Magazine: Stefan Musiol —,,CBD — Legal? lllegal?
https://netcoo.com/im-netcoo-interview-stefan-musiol-cbd-legal-illegal-oder-stellt-sich-die-frage-gar-nicht/

Verbraucherschutz / Produktsicherheit / Umweltvertriglichkeit:

e Verbot Werbeaussagen Landgericht Hamburg 2020
https://netcoo.com/landgericht-hamburg-verbietet-vertrieb-des-produkts-arego-life-adapt-x-1/

e Schadstoffe, Produktsicherheit 2022, 2024 (Interview Th. Kruchem, DLF, SWR)

Verbraucherrechte Einzelhandel 2024, 2025 (WDR Markt, MDR Marktcheck checkt)
https://www.ardmediathek.de/video/marktcheck-checkt/marktcheck-checkt-

mediamarktsaturn/mdr/Y3JpZDovL21kci5kZS9zZW5kdW5nLzI4MjAOMC81MTMIMTMtNDKONTK3

Verbote Werbeaussagen Landgericht Hamburg 2023 (Bericht Aktivvertretung Unterlassung)

https://netcoo.com/einstweilige-verfuegungen-gegen-root-vertriebspartner/

https://netcoo.com/weitere-verfuegungen-gegen-root-vertriebspartner/

BNUR-Seminar , Kauf mich, ich bin

Der zweite Teil der Veranstaltung
(siehe Seite 20) stand im Zeichen der
juristischen Betrachtung der Green
Claims und unter der Fragestellung:
Wann schlagt zulissige Werbung
mit Umweltaspekten im Sinne von
«Tue Gutes und sprich dariber” um
in rechtswidrige grine Schénfarbe-
rei (sogenanntes Greenwashing).

Rechtsanwalt Stefan Musiol er-
weiterte den Blickwinkel der Teil-
nehmer dergestalt, dass sich nicht
nur mit eingangigen Slogans ,das
Griine vom Himmel” versprechen
lasse, sondern auch Gber das soge-
nannte Green Branding, also durch
Markensymbolik fur unweltfreund-
liche Produkte und Dienstleistun-
gen. Anhand des nach Ansicht
des Fachanwalts fur gewerblichen
Rechtsschutz wohl erfolgreichsten
Beispiels fur Greenwashing — die
klimaneutrale Holzverbrennung —
wurden die bereits aktuell durch
die EU-Richtlinie zur Starkung der
Verbraucher fur den 6kologischen
Wandel durch besseren Schutz ge-
gen unlautere Praktiken und durch
bessere Informationen bestehen-
den rechtlichen Hurden und Verbe-
te dargestellt. Aussagen wie , klima-
neutral”, ,zertifiziert CO,-neutral”,
CO,-positiv”, ,mit Klimaausgleich”,
.klimaschonend” und ,mit redu-
ziertem CO,-FuBabdruck” sollen
nach der noch bis Ende Marz 2026
in deutsches Recht umzusetzenden
Richtlinie nur zulassig sein, wenn sie
auf den tatsachlichen Auswirkun-
gen auf den Lebenszyklus des be-
treffenden Produkts beruhen und
sich nicht auf die Kompensation von
Treibhausgasemissionen auBerhalb

Bundesgerichtshofs zu dem Claim

waus Altpapier”: Es bestehe ,grofes

Aufklarungsinteresse in Umweltfra-
gen, aber wenig Fachwissen und ein
hohes Irrefithrungspotenzial .

Im zweiten Teil des Vortrages
stand im Fokus, welche Ansatze fur
innovative, wirksame und rechtssi-
chere Klima- und Umweltwerbung
ab 2026 noch maglich sein werden.
Hierbei wurden die sich abzeich-
nenden Entwicklungen der Green-
Claims-Richtlinie in den Blick ge-
nommen. Fir die Werbetreiben-
den komme es besonders auf die
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Der Hornbrooker Hof vermarktet sei-

ne Produkte mittlerweile (iber sein
Eigen-Label. Fotos (4): Sven Tietgen

Anforderungen an die Begriindung
an, so Musiol. Aus der Aussage und
Begrundung musse klar ersichtlich
sein, welcher Bezugspunkt betrof-
fen sei, also ob das ganze Produkt

ECGT (EmpCo) / Green Claims VO 2025 (Reg. SH / Bauernverband SH)

klimaneutral”, Teil 2: Green Claims

oder nur ein Teil erfasst werde. Es
bediirfe zudem einer wissenschaft-
lichen Grundlage gemaB internati-
onaler Standards und allgemein an-
erkannter Erkenntnisse. Die vorzu-
haltenden Nachweise erforderten
zudem, dass die Aussa-
ge mit dem gesamten
Lebenszyklus (iberein-
stimme, alse nicht nur
far die Produktion gal-
ten, sondern auch be-
ziglich Nutzung und
Entsorgung. Unum-
ganglich sei auch, dass
alle Aspekte von Be-

deutung beriicksichtigt  Stefan Musiol
Foto: Kanzlei Musiol nen  speziellen Um-

wiirden, also ,das gan-
ze Bild” bei jeder ge-
schaftlichen Kommunikation be-
trachtet werde. Die Umweltaussa-
ge musse zudem Uber gesetzliche
Anforderungen hinausgehen und
das Produkt im betreffenden Sek-
tor besser sein als andere.

Insgesamt empfahl Musiol den
Unternehmen, ihre Marken, Pro-
duktbeschreibungen, verwende-
ten Zertifikate und Bilder zu pri-
fen und gegebenenfalls zu tberar-
beiten. Dabei missten die sich fir
die nachsten Jahre abzeichnenden
Rechtsentwicklungen auf EU- und
Bundesebene im Auge behalten
werden.

Auf Handlerseite werden die
Darstellung der Hersteller und dort
verwendete Zertifikate Gegen-
stand der Uberpriifung sein. Mu-
siol warnte davor, unvoreingenom-
men fehlerhafte Behérdendarstel-
lungen zu Gbernehmen,
da dies im Bereich des
Lauterkeitsrechts  kei-
ne Rechtfertigung bie-
te. Als sinnvollen Weg
empfahl er, rechtssiche-
re Standards mit den
umsetzenden Behér-
den Uber Verbinde zu
etablieren.

Wer mit einer eige-

weltwerbeangabe wer-
ben wolle, dem legte Musiol nahe,
frauhzeitig Kontakt zur Wissen-
schaft und entsprechenden spezi-
alisierten Hochschulen zu suchen,
da hieriber auch eine gegebenen-
falls weniger kostenintensive Be-
gutachtung und Expertise zu errei-
chen seien. Als Faustregel far eine
rechtssichere Werbung gelte, eine
klare Kennzeichnung und eine ak-
tive, den Tatsachen entsprechende
Aufklarung zu gewéhrleisten — da-
mit lasse sich der Vorwurf der Bau-
ernfangerei am wirksamsten ent-
kraften.
Dr. Lennart Schmitt, BVSH

der Wertschépfungskette des Pro- |

dukts beziehen.

Als Kernfrage arbeitete der
Rechtsanwalt die Frage heraus, wie
sich die Kompensation eines Oko-
systems als Hintergrund fur eine
Verwendung solcher Werbeargu-
mente rechtskonform beweisen
lasst, da die Nachweislast im Streit-
fall vor Gericht den Verwender des
Claims trifft. In diesem Kontext er-
drterte Musiol die Vorgaben fiir die
rechtskonforme Verwendung von
grinen Umweltaussagen, insbe-
sondere das maBgebliche Prinzip
der Verbrauchersicht und das wett-
bewerbsrechtliche Tauschungs- und
Irrefihrungsverbot. Kernbotschaft
aus anwaltlicher Sicht und mit Blick
auf die Verwender war ein Zitat des

Rabatte, Sonderangebote und
Klénschnack bei Grillwurst und
Getrank im Fachmarkt in Tarp.
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